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Medietraening ifm. vaekst og branding

Den 19. februar 2014 (uge 8) deltog Hedensted Kommunes udvalgsformaand i en dags medie-
traening. Pris: 34.000 kr. Der er planlagt, men endnu ikke afholdt, yderligere 1 dags medie-
traening. Pris 35.000 kr.

Formal: At treene formaendene i de budskaber, som ligger i kommunens vedtagne branding-
platform. Dvs. at fa brandplatformens budskaber ”“ind under huden”, og kunne forklare formal
og indhold i kommunens brandingindsats pa en kort og preecis made. Det overordnede mal er
naturligvis stgrst mulig effekt af kommunens indsats omkring vaekst og branding.

Udvalgsformaendene er formaend for kommunens politisk nedsatte udvalg, og dermed lede-
re/repraesentanter for kommunen som myndighed. Hvilke partier, udvalgsformaendene er fra,
er ikke afggrende - det er deres position som formand og dermed repraesentanter for kom-
munen, der var bestemmende for deres deltagelse.

P3 et temamgde for byradet den 28. januar 2014 blev det samlede byrad orienteret om status
pa brandingarbejdet og om det videre arbejde, herunder at der var planlagt medietraening. Se
slide herunder.

Forud for temadagen, naermere betegnet den 23. jan., blev der sendt mail til hele byrddet,
hvor indhold og formal med temadagen beskrives. Som sidste punkt er anfgrt “Planer for PR-
og markedsfgringsindsatser”. Mailen ses i bilag.

Slide fra temamgde den 28. januar 2014:

Tidsplan

Uge 8:
« Medietreening af udvalgsformaend for at fa
budskaberne helt ind under huden

* PR-indsats i lokale, regionale og landsdzekkende
medier

Uge 9: Budskabstreening af chefer

Omkring 1. april:
* Brandinghjemmeside gar i luften.

* Egentlig markedsfaringskampagne iveerkssettes
{betalte medier fx annoncer, facebook og radiospot)
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