TILKOB AF ANNONCER

VELKOMSTGUIDEN

VelkomstGuiden er den traditionelle turistguide og er gaesternes vejviser og inspirations-
kilde, nar de er i omradet. Synlighed i VelkomstGuiden er derfor helt essentielt.

VISITJUELSMINDE

4 Sammen nar vi langere | 2019

= VelkomstGuiden er tilgaengelig flerg
hos overnatningssteder, spiseste,

og lignende steder, hvor turiste
= Alle partnere kan gratis fa Velko
= NYT: Ekstra stort oplag pa 24.000.

Det er muligt at kg ds i felgende starrelser:
Format
1/4 1/4
/ / 1/1 (18 90 kr.
11 1/2 ‘000 Kr. (ha-eller bredformat)
1/2 5.000kr.
Betning, korrektur og oversaettelser til engelsk og tysk.

Deadline for materiale til annonce-opsaetnir. 019 KRAV TIL ANNONCEMATERIALE:

. y . . Billeder skal leveres i hgj oplgsning (300
Materialer samt trykklare PDF-filer mailes til .. lus.dk 5L S e e A et

Spergsmal eller eventuel opsaetning?................... 12469 skal fylde mindst 1 MB.

CITYMAP

Mange geester efterspgrger fortsat det fysiske
et nemt og overskueligt kort over omradet. Me
bliver sat direkte pa kortet.

sig ud fra - og derfor har vi lavet CityMap, der er
kaber du hurtigt blikfang - ligesom din placering

= Distribueres flere end 100 steder hos overnatnings er,
spisesteder, gardbutikker og lignende steder,
hvor turisterne naturligt kommer

= Alle partnere kan gratis fa kort til uddeling

= Oplag 20.000 i foldekort og pa "hotelblok”

= |kke arstalsbaseret - hele oplaget udleveres

Annonce 3.000 kr. -/

Pris er ekskl. moms



VISITJUELSMINDE PARTNERPAKKERZUI9 - JUELSMINDE

- en del af et vaerdifuldt fellesskab og mulighed for storre synlighed BASIS PRO | WIP

Alle priser er Alle priser er Alle priser er

Turistsamarbejdet Kystlandet er et feelles turismeselskab for ekskl. moms ekskl. moms ekskl. moms

Odder, Horsens og Hedensted, som er etableret for at skabe
merveerdi for bade gaester og erhverv.

Kystlandets markedsferingskanaler

Igennemde fire brands VisitOdder, VisitHorsens, VisitJuelsminde TRYK

og MeetingHorsens star Kystlandet for udvikling og markeds-

f(ziring af Ele tre kommuner samt for at'skabe sy'nergi me!lem CityMaps
bade omraderne og deres partnere. For jo mere vi samarbejder,

jo laengere kan vi nd med vores ressourcer. VelkomstGuider VelkomstGuider
Vores mal er enkelt: Vi arbejder pa at fa flere turister til om-

radet, fa dem til at blive laengere og bruge flere penge. Det

Events - Sma gardbutikker - Gallerier - @-erhverv - B&B vaerter med 1-2 vaerelser
Turismeprodukter drevet 100 % af frivillige - Barer/natteliv/diskoteker 900 kr- 8 UUU k [ 30 UUU kr

Restauranter - Caféer - Overnatningssteder med 3-10 enheder/varelser | 900 kr

Mindre turismeaktgrer/aktiviteter - Butikker og starre gardbutikker

Attraktioner - Museer - Stgrre overnatningssteder (hotel, camping, vandrehjem) 2 900 k
Butikskaeder med flere enheder - Golfklubber 0 I

kan b_":",je OdQer, Horsens og Hedensted Kor.nmu.ne se en stor Profil med tekst pa 3 sprog, billeder og kontaktinfo pa VisitJuelsminde.dk v Vv v
veerdi i og bidrager derfor begge gkonomisk til at fremme Pps
Bl Profil pa VisitJuelsmindes app v v v
Faktisk bliver 80 % af vores midler tilfgrt af kommunerne. De . ) ) .
sidste 20 % kommer fra vores partnere. Jo flere partnere der Fakta Profil pd 150+ infoskaerme strategisk placeret i omradet samt Aarhus v v v
stgtter op om turismeindsatsen, jo starre bliver den samlede o B _
pulje, vi kan skabe resultater for - og jo laengere bliver vores Link i profil pa VisitJuelsminde.dk og app 1 3 5
raekkevidde. Med andre ord: Sammen nar vi leengere.
Qvernattende gaester Aktiviteter far synlighed i kalenderen pa VisitJuelsminde.dk (via tast-selv) v v v
Vi lever i en verden, hvor det er vigtigt at blive set. Udtrykket iKystlandet... 46:2‘31615(3318) K
"Ude af gje, ude af sind” gaelder som aldrig fer. Derfor bruger - . ENSKE Aktiviteter far synlighed i VelkomstGuidens kalender v v v
vi en stor del af vores budget pa markedsfgring. Igennem na- -~ 135.361 udenlandske
tionale og internationale kampagner skaber vi synlighed for Besggende pa VisitJuelsminde.dk 91.000 besggende (2018) Personlig sparring - fx profil og produktpakker v v V4
omradet generelt savel for vores partnere og deres aktiviteter. .
Touchskzerme 150+ xx stk i Hedensted: Nvhedsbrev v v v
Nar vi har skabt kontakten til turisterne, skal vi fortaelle og in- .— XX.XXX visninger (2018) 4
formere :jem om, hyad deikke 'ved.'Vl skal skabe overblik over .- X.xxx besggende (2018) Adgang til faglige netvaerk v v v
alle omradets muligheder og inspirere dem, hvad enten det VisitJuelsmind q loads 0.000d load
geelder oplevelser, spisesteder eller overnatning. P4 den made IsitJueisminde app-downioads G OWRIOAGS Sale af handise til b d v v v
bidrager vi til at give dem et mindeveerdigt besgg i omradet, sa (pr.00.00.2019) algarmerchandise til besggende
de tager glade herfra og er gode ambassadgrer for omradet. i i i
ger g g er g Turismeforbrugi Hedensted .... 689 mio. kr.(2017) S el s Halvarlig Manedlig
Tekstforfatning og hjaelp til sggemaskineoptimering af profiltekster v v
Mulighed for kvartalsvis fakturering v v
KU N TA KT Arlig omtale pa sociale medier (minimum) 2 4
Arlige kampagner pa Facebook med segmenteringsmuligheder 2 4
Har du spargsmal? Rabat p& annoncer i CityMap og VelkomstGuide 15 % rabat 25 % rabat
Rabat pa flere medlemskaber (VisitOdder/VisitHorsens) 15 % rabat Inkluderet
Redaktionelt indhold i VelkomstGuiden (dobbeltopslag) (3 sprog) v
Annonce pa forsiden af vores infoskaerme i Juelsminde v
Foretrukken partner til presseanbefaling v
E : Foretrukken partner i nye tiltag v
Helle Berthold Karin Mehl Pedersen Lars Haslev Trine Bundgaard Line Jensen Majbritt Magnussen
Rosenberg Kommunikations- Kommunikations- Have Kommunikations- Kommunikations- Logo i footer pa VisitJuelsmindes, VisitHorsens’ og VisitOdders hjemmesider v
Turistchef medarbejder medarbejder Projektleder medarbejder medarbejder
28767335 6172 45 80 817718 17 30167202 519197 34 21739586 Fortrinsret i planlaegningen af presse/blogger-besgg nationalt og internationalt v

helle@kystlandet.dk karin@kystlandet.dk lars@kystlandet.dk trine@kystlandet.dk line@kystlandet.dk majbritt@kystlandet.dk



